[bookmark: _GoBack]附件2
社有企业品牌建设调查问卷

[bookmark: _Hlk81385313]企业名称：_____________________________问卷填写人姓名：__________
问卷填写人电话：_____________________填写日期：__________________
企业邮寄地址：___________________________________________________
一、社有企业基本信息
	1.企业名称
	

	2.企业主营业务（100字以内）



	

	3.成立时间（年月）
	

	4.注册资本（万元）
	

	5.企业资质情况，请选择填写在右边空格中：
（1）市级龙头企业；（2）省级龙头企业；
（3）国家级龙头企业；（4）非龙头企业。	
	

	6.供销合作社持股比例（%）
	

	资产及信用情况

	7.2018年营业收入（万元）
	

	8. 2019年营业收入（万元）
	

	9. 2020年营业收入（万元）
	

	10.2018年利润（万元）
	

	11. 2019年利润（万元）
	

	12. 2020年利润（万元）
	

	13.2018年净资产（万元）
	

	14.2019年净资产（万元）
	

	15.2020年净资产（万元）
	

	人员基本情况

	16.员工人数（人）
	

	17.其中，本科及以上学历人数（人）
	


二、自创品牌情况
	18.企业是否创建自主品牌（1=是；2=否）
	

	19.如果是，创建自主品牌数量是多少（个）
	

	请一一列举以下品牌信息（如果自创品牌数量多于3个，请另填表补充）
	品牌1
	品牌2
	品牌3

	20.品牌名称
	
	
	

	21.品牌所包含的产品类别
	
	
	

	22.品牌商标注册公告日期
	
	
	

	23.上传商标注册证书或提供证书复印件
	
	
	

	24.获得以下哪些品牌荣誉（可多选）：
（1）中国驰名商标；（2）省级著名商标；（3）非物质文化遗产；（4）农业文化遗产；（5）中华老字号；（6）国家级农业会展获奖；（7）其它荣誉及奖项（请说明）；（8）无任何品牌荣誉	
	
	
	

	25.是否制定品牌战略规划（1=是；2=否）
	
	
	

	26.是否有统一品牌标识体系（1=是；2=否）
	
	
	

	27.是否有统一包装应用体系（1=是；2=否）
	
	
	

	28.是否有统一品牌传播口号（1=是；2=否）
	
	
	

	29.本品牌产品销售主要渠道（可多选）
（1）批发市场；（2）农贸市场；（3）大型卖场超市；（4）展销会；（5）酒店会所；（6）便利店；（7）品牌专卖店；（8）品牌特许加盟店；（9）网络销售；（10）其它
	
	
	

	30.2020年本品牌实际销售总额（万元）
	
	
	

	其中，

	30.1出口销售总额（万元）
	
	
	

	30.2电商销售总额（万元）
	
	
	

	31.销售区域：省内，请选择填写在右边空格中
（1）全省各地销售；（2）产地销售为主
	
	
	

	32.销售区域：省外，请选择填写在右边空格中
（1）省外不销售；
（2）华北；（3）东北；（4）西北；
（5）华东；（6）华中；（7）华南；
（8）西南。
	
	
	

	33.销售区域：国际，请选择填写在右边空格中
（1）不出口（2）少量出口（3）出口为主（4）全部出口。
	
	
	

	33.1 如有出口，出口国家及地区是什么？
	
	
	

	填写以上品牌涵盖的且通过以下认证的产品或服务，请附上相关证明材料
	（在以下各栏中填写通过该认证的产品或服务名称）

	34.中国有机产品认证
	

	35.绿色食品认证
	

	36.良好农业规范（GAP）
	

	37.良好作业规范（GMP）
	

	38.HACCP体系
	

	39.生态原产地产品认证
	

	40.森林认证
	

	41.原国家质检总局/现知识产权局的地理标志产品保护（GI）
	

	42.农业农村部的农产品地理标志保护（AGI）
	

	43.其他认证（注明____________）
	

	44.企业是否申请使用区域公用品牌？（1=是；2=否）
	

	44.1如果是，请一一列举这些区域公用品牌名称
	

	44.2授权的区域公用品牌和企业自有品牌之间的母子品牌关系是如何体现的？例如在产品包装上如何体现？是使用母品牌的统一包装，还是使用自有品牌的包装，或是在自有品牌包装上标上母品牌Logo？（请具体说明）
	

	备注：自创品牌是指由企业自主开发，拥有自主知识产权的品牌。


三、品牌管理与运营情况
	45.企业是否设有品牌管理或策划部门（1=是；2=否）
	

	46.企业从事品牌管理与运营人员数（人）
	

	47.是否安排年度品牌宣传策划专项经费（1=是；2=否）
	

	如果是，

	47.1近三年总的年度品牌宣传策划专项经费是多少？（万元）
	

	48.是否制定年度品牌宣传策划计划书（1=是；2=否）
	

	49.企业近三年用于品牌宣传营销的投入总额有多少（万元）？（包括市场调查、宣传品制作、品牌推广活动等方面投入）
	

	50.是否有统一的电子商务平台或开设天猫/京东旗舰店等（1=是；2=否）
	

	50.1如果是，请填写网址
	

	51.是否有统一的微信/微博公共账号（1=是；2=否）
	

	51.1如果是，请填写账号名称
	

	52.企业品牌宣传营销的方式有哪些？（可多选）
1=微信；2=微博；3=抖音；4=电视；5=报纸；6=节事营销，如举办相应的农事节事活动；7=会展营销，如参加过哪些农博会、农展会、交易会等农业相关展览；8=电商营销，如直播带货、一品一爆等电商传播；9=其他由品牌独创的相关营销事件，请说明。
	


四、标准化支撑情况
	53.企业是否主导制定过专业标准制定工作？（1=是；2=否）
	

	54.如果是，请列举主导制定过的专业标准
	

	55.企业生产经营参照使用的一般行业标准有哪些？（如环境要求、技术规程、产品标准、检验方法等方面的标准）
	


五、关于品牌建设的意见建议
	56.您在管理运营社有企业品牌中有哪些好的经验？
	

	57.您对目前社有企业品牌建设有哪些意见建议？
	

	58.您对区域公用品牌与企业自有品牌之间的母子品牌架构有什么想法？看好这一模式吗？有什么建议？
	





